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Warum Uberhaupt ein Innenstadtkonzept? O
Es sieht doch alles ,,nicht so schlecht“ aus...!? O

Sie haben Themen!

kulturelle

. . |
Highlights Sie haben Zielgruppen!

Marbacher

Museen .
Touristen

Kunden aus
dem Umland

Schiller
Tobias Mayer

historische
Altstadt

Neckar  \Wein

Grundung ~,Marbach und
8./9. Jahrhundert die Queen*
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- ...aber auch Herausforderungen in Marbach, u.a.: 8

= Entwicklungsflachen?
» Zukunftsfahigkeit bestehende Anbieter?

4. Weiterentwicklung bzw. Starkung

bis 2030 (ohne Lebensmittel!):
25-30%
2. Realistische Einzelhandelsentwicklung: .
1 1 uelle: Stadtmarketing Schillerstadt Marbach e.V..2018 \G o
= Ansiedlungspotenziale? Q ¢ ' o 02

der Vermarktungsaktivitaten?

ICHLE d] {4 -l
MBIER TS o000000e O

R

5. Sanierungsbedarf in der Altstadt

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de



AKADEMIE

Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019

Ite Analyseergebnisse

Jberblick
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Ausgewahlte Analyseergebnisse

Ubersicht iiber die Methoden im Rahmen des Projekts Perspektiven Innenstadt Marbach

Was? Auswahl? Beteiligung / Rucklauf?
(Methodik) (Auswahlverfahren) (Stichprobenumfang)
i i 37 durchgefihrte
Kurz-Interviews mit Al Interviews / schriftliche Befragungen
. . e . )
Der Einzelhandelsstandort Einzelhandelsbetrieben | Einzelhandelsbetriebe. BetelllgungSQUOte-
er Einzelhandelsstandor .
0)
Marbach am Neckar (schriftliche Befragung) 4900
Quantitative und qualitative Erhebung Alle .
der Einzelhandelsbetriebe Einzelhandelsbetriebe 76 Betriebe

Stadtebaulicher Kurzcheck, Fokus innenstadt im Juni 2018

Erfassung Dienstleistungen und Gastronomie in der Altstadt (Ladenlokale in EG-Lage): 40 Betriebe

Expertenrunde mit innenstadtakteuren & Aktiven am 09. Juli 2018

Innenstadtrundgang mit Birgern am 12. Juli 2018

Immobilieneigentiimerbefragung, august/ September 2018

Abstimmung erster Ergebnisse am 13. September 2018

Projektgruppensitzungen: 15. Oktober und 15. November 2018

Offentliche Veranstaltung: 30. Januar 2019
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2. Ausgewahlte Analyseergebnisse

Marktgebiet Zone 1: Marbach 51%
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2. Ausgewahlte Analyseergebnisse

Ausgewadahlte Einzelhandelskennziffern

Warengruppe Kaufkraftbindungsquote

Nahrungs- und Genussmittel 80% 59%
Gesundheit / Korperpflege 76% 58%
Blumen, zoologischer Bedarf 62% 44%
Uberwiegend kurzfristiger Bedarf 78% 59%

Blcher, PBS, Spielwaren 42% _
Bekleidung, Schuhe, Sport % 1%
Uberwiegend mittelfristiger Bedarf 35% 22%

Elektrowaren 8% %
Hausrat, Einrichtung, Mdbel % %

Bau- und Heimwerkerbedarf

- i y 0
Sonstiger Einzelhandel °0% _

Uberwiegend langfristiger Bedarf 25% 13%
Non-Food 35% 23%
grun = guter Wert gelb = durchschnittlicher Wert _

Quelle: imakomm AKADEMIE, eigene Berechnungen, 2018.
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Quelle: imakomm AKADEMIE, 2018,

Zentralitatin %

Legende:

<75%

75%-100%

100%-125%

Kartengrundlage: openstreetmap.org, 2018,
Datengrundlage Zentralitatskennziffern
(mit Ausnahme von Marbach: IHK Region Stuttgart, 2018)

>125%
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2. Ausgewahlte Analyseergebnisse

= |nsgesamt noch Potenzial vorhanden, v.a. Lebensmittel, Bekleidung, langfristige
Sortimentsbereiche + ,,Spezialisten*

* nicht jedes Potenzial kann aber auch in Wert gesetzt werden!
= Zentrales Problem: kaum innerstadtische Flachen zur Vorhabenrealisierung

Potenzial fiir zusétzliche Verkaufsflachen in m? Szenario 1 und 2 Szenario 3 Potenzial fiir zusatzliche Verkaufsflachen in m? Szenario 1 und 2 Szenario 3

(Prognose) e _ (Prognose) -
Slel:'sfloh%ﬂlggir& re:.lls‘:j#clzrws Szenario realistisches Wachstum Online- Szer\}sgsh%iﬁ .ﬁéf‘;#m Szenario realistisches Wachstum Online-
Sortimente AChSIm Dine-Hante Handel mit hohem Wettbewerb im Umland Sortimente » Handel mit hohem Wettbewerb im Umiand)

(Anteil 25-30% am Gesamthandelsumsatz) (Anteil 25-30% am Gesamthandelsumsatz)

Nahrungs- und Genussmittel 3.100-3.700 3.100 groBteilige Elektrowaren 200-300
Drogeriewaren 0040 300 kleinteilige Elektrowaren 800-900
(Kosmetik, Parfimerie, Wasch- und Putzmittel) 3 W Medien <100
Apotheke -
Sani . Computer und Zubehér 200-300
tat:
anitatswaren 100 Foto und Zubehér <100

Bl PAl.

umen, Frianzen Haushaltswaren/ GPK (Glas, Porzellan,Keramik) 300-400 300
zoologischer Bedarf Mébel 2.500-2.600 1.900
uberwiegend kurzfristiger Bedarf 3.700-4.400 3.600 Haus- und Heimtextilien/ Bettwaren 600-700 600
Biicher 200-300 Bau- und Heimwerkerbedarf 1.600-1.700 900
Papier, Buro, Schreibwaren Gartenbedarf
Spielwaren Optik / Akustik
Basteln, Handarbeiten, Kurzwaren, Hobby, Musik 200-300 Uhren / Schmuck
Bekleidung 1.300-1.600 1.100 Fahrrad und Zubehor 100-200
Schuhe / Lederwaren 100-200 Sonstiger Einzelhandel 300-400
Sportbekleidung / -artikel 200-300 200 | iiberwiegend langfristiger Bedarf 8.300 - 9.000
Uberwiegend mittelfristiger Bedarf 2.000-2.600
grun = Ansiedlungspotenziale vorhanden gelb = Ansiedlungspotenziale eingeschrankt

vorhanden Quelle: Eigene Berechnungen, 2018.
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Einzelhandelslagen in der

Innenstadt / in Innenstadtnahe
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Sehr gute Einzelhandelslage mit hoher
Kundenfrequenz (1a)

[] Weitere gute Einzelhandelslage mit
nennenswertem Einzelhandels- und
Dienstleistungsbesatz (1b)
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\ Quelle: imakomm AKADEMIE, 2018
® Kartengrundlage: openstreetmap.org, 2018

. Derzeit kaum Einzelhandelsnutzung

Nur vereinzelt Einzelhandel, Mischnutzung mit teilweise
Dienstleistungsbetrieben, Wohnfunktion, Gastronomie,
sowie offentlichen Einrichtungen
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- Ausgewahlte Analyseergebnisse

» Eingangsbereiche teilweise noch mit Ausbaupotenzial zur ,Inszenierung der Altstadt"
(siehe Wirkung des Torturms)

= Sanierungsbedarf

= wenige Frequenzbringer aus dem Einzelhandel + zwei geteilter Einkaufsbereich
(Altstadt - Guntterstral3e) + sehr lange Innenstadt (600 m)

= bei einigen gastronomischen Betrieben qualitativer Handlungsbedarf
(AuRendarstellung, Offnungszeiten)

= mangelnde klare Strukturierung von Platzlagen

= Zuganglichkeit vom Neckar fu3laufig kaum gegeben

Fazit:

= Zu wenige echte Besuchsgriinde (Anreize fir einen Innenstadtbesuch)

* |nnenstadt zu wenig erlebbar

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de
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aber auch positives...

In der Altstadt insgesamt sehr hohe Ty 3

stadtebauliche Qualitat!

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de 12
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In Nebenlagen Bereiche mit sehr hoher Aufenthaltsqualitat (Holdergassen).
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marbach

>AUF SCHILLERS SPUREN

willlil

hochwertiges Beschilderungssystem
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- Ausgewahlte Analyseergebnisse

Standortzufriedenheit

9%

Standortzufriedenheit Altstadt

m sehr zufrieden

= zufrieden

teils / teils
n= 37

Mittelwert: 2,5 (Skala 1-5)

1=sehr gut / 5=mangelhaft

eher unzufrieden

m unzufrieden

n=15
Mittelwert: 3,1 (Skala 1-5)

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de
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Ausgewahlte Analyseergebnisse

Mittelwert Miethéhe in €/m? " Modernisierungsstau,
16 aber auch: Bereitschaft fr
15 ..
14 ModernisierungsmalRnahmen
13
12 .
11 =  Vermarktungshemmnisse:
10
g - = Kundenfrequenz
8 - .
7 - = verkehrliche Themen
6 1
5 1
. = kaum etablierte einheitliche
2 - Vermarktungsstrukturen
1 -
0 _
insgesamt Einzelhandel Dienstleistungen Gastronomie
n=26
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Ergebnis: Eine Vielzahl an Aufgaben!!

Ergebnisse Analyse:

= Parksuchverkehr

= Parkplatzproblematik
(auch sehr relevant fiir die
Immobilienvermarktung!)

mangelnde Attraktivitat fir Fahrradfahrer

schwache Verbindung Neckar — Altstadt

Konsequenzen:

= Verbesserung Parklenkung

» zustzliche altstadtnahe Parkplatze | S

= Wegeverbindungen attraktiveren
& Eintrittsbarrieren abbauen

= Verbindungswege aufbauen

Verkehrliche Belastung (Guntterstralie)

Zunahme an Leerstanden

Bauliche Mangel an Objekten

Einzelhandelsmagnet in der westlichen
Altstadt fehit

= zu groRe Innenstadt fir durchgehenden = Konzentration auf einzelne Lagen s
Einzelhandelsbesatz Fulnk“c'“
= Ansiedlungspotenziale noch vorhanden = Frequenzbringende Nutzungen (v.a. Lxte
Einzelhandel) auf verbleibende Obje
Potenzialstandorte lenken
= attraktive Aufenthaltsbereiche, die vom = Schwerpunkte innerhalb der Réum}‘°“:“
Besucher angenommen werden, fehlen Innenstadt nach Nutzungen setzen Fu“"f‘w"
= Sanierungsbedarf ist bereits sichtbar = geplante Umsetzung durchfiihren Gestaltung

|
Optimierung StraRenraumgestaltung Gestaltung

|

. TAhemg aktiv angehen, Markt win.'d Objekte
sich nicht mehr von selbst regulieren
= Forderung von Investitionen & Objekte

Kaschieren von Mangeln

Aufgrund mangelnder Flachen-
verfligbarkeit sehr groRer Flachen wird Angebot
eine Umsetzung kaum mdglich sein

— erganzende Ansiedlungen aber sehr
wohl!

Entscheidend:
Konzentration auf wenige,
daflr wichtige Aufgaben!

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de

Ergebnisse Analyse:

Konsequenzen:

= Wochenmarkt ist noch Frequenzbringer = als Frequenzbringer in der Altstadt Mggbot
in der Altstadt erhalten |
= fehlende Frequenz als zentrales = alle frequenzbringenden Nutzungen mgebot
Hemmnis (betrifft Besatz und Immobilien- in oder an die Altstadt / Innenstadt
vermarktung) (Einzelhandel, Dienstleister, Gastronomie,
offentliche Einrichtungen)
= bereits geschwachter Einzelhandel in der = Zuséatzliche Frequenz durch Angebot
Altstadt Multifunktionalitat schaffen
= Holdergassen mit Vorbildfunktion zur = (Ideen fiir weitere Innenstadtbereiche |
AuRendarstellung ubernehmen ODER) eigene Ambiente
Identitat aufbauen
= Marbach hat viele Themen, die man nicht = Vorhandene Themen verstarkt als Aebnis
im &ffentlichen Raum wahrnimmt Besuchsgrund nutzen und sichtbar E
machen
= fehlende Besuchsgriinde = Besuchsgriinde fiir unterschiedliche EﬂBP“‘s
Zielgruppen aufbauen |
= Abends werden ,Blirgersteige = Argumente zum Verweilen aus- / A.+.b'\ent°
hochgeklappt® aufbauen |
= Kaufkraftpotenzial ,Schuler* = Schulen bei MaRnahmen einbinden a[»\ebn‘s
(Eltern besitzen wesentliche Kaufkraft) ‘l
= grofRes touristisches Potenzial = starkere Nutzung im Einzelhandel Qualitéat
und in der Gastronomie notwendig |
= Teilraume der Altstadt weisen qualitative = ,Qualifizierung” von Betrieben und / Qualitat
Defizite im Besatz auf oder Erhéhung Wettbewerbsdruck |
= Defizite in der AuBengestaltung = Leitlinien, ggf. Gestaltungssatzung Qualitat
|
= Nicht immer zeitgemaRe Aufstellung von = AuBendarstellung verbessern Qualitat
Einzelhandel und Gastronomie
= Marbach hat viele Themen, die man nicht = Auch als Vermarktungsinstrument Wa“"ﬂg
im offentlichen Raum wahrnimmt nutzen nehmd!
= Gemeinsame Vermarktung beschrankt = neue Anreize schaffen struktur
sich auf wenige Aktive (Mitmachkultur entwickeln) ‘
= Stadtmarketingverein ist aktiv = Strukturen erhalten & Zusammenarbell gyruktur
zwischen Akteuren weiter optimieren |
= Uberlastung der ehrenamtlich Tatigen bei = Vermarktungsstrukturen optimieren gtruktuf
einer verstarkten Aktivitat zu erwarten & anpassen |
= Digitales Erscheinungsbild ,in Ordnung® = bestehende Schwachstellen auflésen Wahr-
nehmung
|
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e Analyseergebnisse

Uberblick
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2. Strategie: Uberblick

Themenfeld Ziel

objekte R‘&Um“c“e zusatzliche Kundenfrequenz generieren
Funktione" » durch Schaffung eines ausreichenden

. stadtebaulichen Rahmen
Gesta\lung

zusatzliche Kundenfrequenz generieren
durch Erhéhung der Erreichbarkeit wichtiger
Standortlagen

Angebot Ambiente

zusatzliche Kundenfrequenz generieren
durch den Aufbau zuséatzlicher Besuchsgriinde

Erlebnis
Strl.lktur Quahtat zusatzliche Kundenfrequenz generieren
Wah!" » durch gezielte Vermarktungsaktivitdten und dazu
hm ung passenden Strukturen
ne

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de
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AKADEMIE
2. Strategie: Uberblick
Objekte N -
Stellplatz- . Qualitat
Gestaltung 4 angebot Erlebnis /’/ Wahr-
nehmung

raumliche .

Funktionen sunden Angebot Strukturen

lenkung

- L 2

A. stadtebaulicher . . C. Besuchsgriunde
Rahmen B. Erreichbarkeit nach Zielgruppen

D. Vermarktung

= Frequenz generieren

Schutz der Innenstadt |:| Konzentration (Ziel: Kopplungseffekte nutzen)

planungsrechtliche Einzelhandelssteuerung

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de
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e Analyseergebnisse
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Zeithorizont

+
3. Mallnhahmen + Investitionserwartung
7 — +  Zustandigkeit / Umsetzung
S &= v = b |
Handlungs- tidt é\ : lich B: Besucrg:grilnde D:
stadtebaulicher ]
lschwerpunkte Rahmen Erreichbarkeit nach Zielgruppen Vermarktung
AA1: :
. B.1: C.1: D.1:
ﬁ,"nt;’,:‘;{‘;‘;?ﬁa"fh’ Ausweitung Aufenthaltsqualitat Eintrittsbarrieren
Funktionsraumen Stellplatzangebot ausbauen abbauen
C.2: X
A.2: D.2:
: B Anziehungspunkte - :
Kern- Sanierung des : Digitaler Auftritt
maBnahmen |  sffentlichen Raums T arkleitsystem :gsgentlichen der Betriebe
A.3:
- B.3: C.3: D.3:
K?\r:lzgll::ig sl_md Optimierung Nutzungen Koordination &
management FuBgéngerleitsystem ' erganzen Umsetzung
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AKADEMIE
en aus
3. MaRnahmen An"\’:s::\s% miung "\
Burg‘e che E‘ngabﬁe
oo aicht . ldilese
pinweis: NOT ) scntages
Handlungsschwerpunkt KernmaRnahmen pfistung “e'V(Lermef Jor!
& Themenfelder liege™

| Objekte
Gestaltung

raumliche
Funktionen

<

A. stadtebaulicher
Rahmen

A.l:

Entwicklung der
Innenstadt nach
Funktionsraumen

= strategische Ansiedlungspolitik
= gezielte Ausrichtung von
TeilrAumen nach Bedarfen

= Neugestaltung Marktstral3e

= Empfehlungen Gestaltung

= Begleitendes Baustellenmarketing /
-management

A.2:
Sanierung des
offentlichen Raums

A.3:

Immobilien- und
Ansiedlungs-
management

= neues Strukturmodell
= zentral koordinierte
Ansiedlungsstrategie

Erganzende MalRnahmen (Ubernéachste Schritte)

Flachen fir gréf3ere Verkaufsflachen zusammenlegen
Anreizsystem flr Immobilieneigentimer etablieren
/ private Sanierungen von Fassaden forcieren

gualitative Verbesserung der Zugange zur Altstadt

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de




Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt

AKADEMIE

21. Februar 2019

Handlungsschwerpunkt
& Themenfelder

| Objekte
Gestaltung

raumliche
Funktionen

<5

A. stadtebaulicher
Rahmen

A.l:

Entwicklung der
Innenstadt nach
Funktionsraumen

KernmalRnahmen

= strategische Ansiedlungspolitik
= gezielte Ausrichtung von
Teilraumen nach Bedarfen

= Neugestaltung Marktstrafde

= Empfehlungen Gestaltung

= Begleitendes Baustellenmarketing /
-management

= neues Strukturmodell
= zentral koordinierte
Ansiedlungsstrategie

Flachen fur grol3ere Verkaufsflachen zusammenlegen
Anreizsystem fir Immobilieneigentiimer etablieren
qualitative Verbesserung der Zugéange zur Altstadt
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Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt

21. Februar 2019

A.l:

AU

AKADEMIE

Entwicklung der Innenstadt nach Funktionsrdumen

Funktionsraumliches Entwicklungskonzept - Innenstadt Marbach am Neckar
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Grundsatz: frequenzbringende Nutzungen soweit als,,magllch

In / an die Innenstadt. (innenstadtrelevanter-Einzelhandel
Dienstleistungen, Gastronomie,.offentliche Einrichtungen)

A
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\L.\.,\-“‘“ Handel

Dienstleistung
oY
bl Kultur
Ercy
Schv Aufenthaltsbereich/
Grinflache
Wohnen

% O Besuchsgriinde

erganzt mit frequenzbringenden
Dienstleistungsbetrieben

bereich erganzt mit Handel

- Gastronomie

ergénzt mit Dienstleistungs-
betrieben tibergehend in
Wohnen

‘ Aufenthaltsbereich

mit Gastronomie

Kultur
mit Gastronomie

Quelle: imakomm AKADEMIE, 2018
Kartengrundlage: openstreetmap.org, 2018




AKADEMIE

Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019

Handlungsschwerpunkt
& Themenfelder

KernmalRnahmen

= strategische Ansiedlungspolitik
= gezielte Ausrichtung von
| Objekte Teillraumen nach Bedarfen
Gestaltung
A D = Neugestaltung Marktstral3e
. » Empfehlungen Gestaltung
Jaumliche sanlenlingides = Begleitendes Baustellenmarketing /
offentlichen Raums -management
@ * neues Strukturmodell
. . = zentral koordinierte
A. St?;ﬁtrfeu':wher Ansiedlungsstrategie

Flachen fur grol3ere Verkaufsflachen zusammenlegen
Anreizsystem fir Immobilieneigentiimer etablieren
qualitative Verbesserung der Zugéange zur Altstadt
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Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt

. Februar 2019

AKADEMIE

A.2:
Sanierung des o6ffentlichen Raumes

Neugestaltung Marktstrafe

A g

Gastronomischer

[ __AuBenberéich
mitsehr hoher
Aufenthaltsqualitat
ggf. Wasserspiel)

o
£
&
-

Gastronomischer Bereich ...
mit schneller Erreichbarkeit +

fopur nk( -?

Sch ler

erhdhter Aufenthaltsqualitat : und Sitzgelegenheiten Gastronomische
YO AuBengastronomie : 0 sauers | | Ny W AuBenbereiche
N - innerhalb der
@ Begrinung H ..
- % 2 FuRgangerzone
Offentliche Sitzgelegenheit weke &
&y thematischer Anziehungspunkt | . ?@
Strohy L ] = G 4
Spielbereich Freizeitbereich | St miato
- net. Y
[ Parkplatze " Platzlage Kelterplatz® . .
e Burgerbus ,,Zielgruppe Familien“
o mit Spielplatz ¥ n
o Durchfahrtsverbot \é’ 1 f PlatzlageBurgplatz
Quelle: imakomm AKADEMIE, 2018 T — ] bEVenr »Zielgruppe ErwaChse“e—
Kartengrundlage: openstreetmap.org, 2018 s . reich  Eventflache / ,,Splelbere@ah“ i

Tobhas-MayEr =

Gy
D““‘-’har

) \\ 4 . & Tobias-Mayer-Wed
) ™ . Gockelhof
Einkaufsbereich
mit thematischen 18

Anziehungspunkten

Torg.
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AKADEMIE

Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019

A.2:
Sanierung des o6ffentlichen Raumes

Konseguenzen aus der Grundstrateqgie:

= Aufwertung obere Marktstral3e als Gastronomiestandort

= Entwicklung zentraler (aul3en-)gastronomischer Lage vor dem Rathaus mit hoher
Aufenthaltsqualitat

= Bedingung: hohe Standards in der Auf3engestaltung auch der Gastronomie

= Altstadt steht fur Durchgangsverkehr nicht mehr zur Verfiigung!

= Flexibilitat fur Nutzungen kann erhalten bleiben (Wochenmarkt)

= \Wasser nicht als trennendes Element sondern ,uberbruckbar®

» thematische Anziehungspunkte mussen interaktiv sein
(Beispiele siehe C. Besuchsgriinde)
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AKADEMIE

Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019

A.2:
Sanierung des o6ffentlichen Raumes

Oberflachen
= historischen Charakter erhalten

= Barrierefreiheit erhéhen

Beispiel Dinkelsbiihl

Quelle: imakomm AKADEMIE, 2018.

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de



Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt

AKADEMIE

21. Februar 2019

A.2:

Sanierung des o6ffentlichen Raumes

Sitzgelegenheiten

Begrunung

als ,,Wohlfuhlstandorte“ (mit Begriinungen) — nicht als rein funktionelle Elemente

Kombination aus mobilen (Altstadteingangsbereiche und auf3erhalb der Altstadt
= einheitliches Gesamtbild) und festen Begriinungen (an allen Sitzgelegenheiten)

feste Grunflachen: Nutzungsflexibilitat erhalten (z.B. Wochenmarkt), Vermeidung
durchgehenden festen Elementen (Lieferverkehre)
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AKADEMIE

Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019

A.2:
Sanierung des o6ffentlichen Raumes

Beleuchtung

» innovatives Beleuchtungskonzept (Alleinstellungsmerkmall)
» mit modernen Elementen (im Gegensatz zur sonst historisierenden Gestaltung)
» indirekter Beleuchtung zur Inszenierung von besonderen Objekten / Bereichen

» Laternenpfahle nur soweit zwingend notwendig (ausreichende Lichtverhaltnisse)

Quelle: imakomm AKADEMIE, 2019.
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AKADEMIE

Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019

A.2:
Sanierung des o6ffentlichen Raumes

Konseguenzen aus der Grundstrateqgie:

= Weitere Platzlagen an Nutzung zur Frequenzgenerierung nach Besuchsgrinden von
Zielgruppen orientieren:
= Kelterplatz: Familien
= Spielbereich mit 6ffentlichen Sitzgelegenheiten, erganzend Gastronomie
(Bedingung: ausreichend alternative Parkmaoglichkeiten — ansonsten zwangslaufig
als Parkplatz notwendig)

= Burgplatz: Events / Treffpunkt / Aktionsflache

= Veranstaltungsbereich / ,,Spielflachen* fur jedes Alter

- siehe auch Mal3Bnahme C1: Aufenthaltsqualitat ausbauen
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AKADEMIE

A.2:
Sanierung des o6ffentlichen Raumes

Begleitendes Baustellenmarketing / -management

y BAROCK

STADT

5% " RASTATT s RASTATT
BAUT

Home News Info- Bauabschnitte Fragen & Antworten  Kontakt FUR DICH

KaiserstraBe 2019

_ Do e oLt

L X
e ESTELLY unterteilt in zwei Unterabschnitte,
{ gerTICE < ALIAR s
: - damit Sie so wenige Beeintrachtigung
1_1 ein » biss” offiz wie moglich haben.

e

ANSPRECHPARTNER

Citymanager Johannes Flau

Tel. 07222 972-1270
johannes.flau@rastatt.de

BAUABSCHNITT 2.2
Dieser Bauabschnitt wird im 2 2
Frihjahr 2019 starten. 5

Quelle: Stadt Rastatt, rastatt-baut.de, 2018.
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Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt

AKADEMIE

21. Februar 2019

Handlungsschwerpunkt
& Themenfelder

KernmalRnahmen

| Objekte
Gestaltung

raumliche
Funktionen

<5

A. stadtebaulicher
Rahmen

= strategische Ansiedlungspolitik
= gezielte Ausrichtung von
TeilrAumen nach Bedarfen

= Neugestaltung Marktstrafde

= Empfehlungen Gestaltung

= Begleitendes Baustellenmarketing /
-management

A.3:

Immobilien- und
Ansiedlungs-
management

= pneues Strukturmodell
= zentral koordinierte
Ansiedlungsstrategie

Flachen fur grol3ere Verkaufsflachen zusammenlegen
Anreizsystem fir Immobilieneigentiimer etablieren
qualitative Verbesserung der Zugéange zur Altstadt
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Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019

AKADEMIE
A.3:
Immobilien- und Ansiedlungsmanagement
Wer und Wie?
Struktur / Koordination Gewlinschte Branchen &
als verbindendes Element C.3 Betriebsarten als Zielgruppen klar
zwischen den Akteuren A3 + Details definieren und die Vertriebskanale

konkretisieren darauf anpassen

Rahmenbedingungen .. Elemente eines ﬁ.-'_"’;{ Wo?
der Innenstadt aktiv e »Aktiven A Raumliche Strategie fiir Marbach

verbessern : A © Ansiedlungsmanagements* RS am Neckar (Funktionsraumliches
in Marbach am Neckar Entwicklungskonzept)

zu erarbeiten zu erarbeiten
Anreize & Pflichten Argumente
Definition und Umsetzung Zusatzargumente fur
dieser fur Eigentimer Interessenten schaffen und
aufzeigen

Quelle: imakomm AKADEMIE, 2019
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Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt

21. Februar 2019

AKADEMIE

3. MalRnahmen

Handlungsschwerpunkt
& Themenfelder

KernmalRnahmen

Stellplatz-
angebot

Kunden-
lenkung

L

B.1:
Ausweitung
Stellplatzangebot

B.2:
Parkleitsystem

B.3:
Optimierung
FulRgangerleitsystem

Planung in zwei Varianten
(mit / ohne Grabenstral3e mit
Konsequenz zur Neckaranbindung)

Kombination aus statisch und
dynamisch

Berlicksichtigung der gesamten
Innenstadt

B. Erreichbarkeit

Erganzende MalRnahmen (Ideenpool)

Parkzeitregelung anpassen / Bereich mit Anwohnerparkausweisen (im
Rahmen von einem Verkehrskonzept mit umsetzbar)
Achse Uber die Guntterstral3e attraktiveren - Kaufkraftkopplung verbessern

Fahrradstellplatzangebot ausweiten (im Rahmen Altstadtsanierung
umsetzbar: Standorte: ,heutiger Blcherschrank®, Platzlage Rathaus)
Fahrradweg Bottwartalstral3e einrichten
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Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019
AKADEMIE
Handlungsschwerpunkt
& Themenfelder Kernmafnahmen
B.1: » Planung in zwei Varianten
Ausweitung (mit / ohne Grabenstral3e mit
angobet Stellplatzangebot Konsequenz zur Neckaranbindung)
B.2: = Kombination aus statisch und
Kunden- Parkleitsystem dynamisch
lenkung B 3:
O. t-'m' . = Berlicksichtigung der gesamten
primierung Innenstadt
‘ FulRgangerleitsystem
B. Erreichbarkeit Erganzende MalRnahmen (Ideenpool)

» Parkzeitregelung anpassen / Bereich mit Anwohnerparkausweisen (im
Rahmen von einem Verkehrskonzept mit umsetzbar)

= Achse Uber die Guntterstral3e attraktiveren -> Kaufkraftkopplung
verbessern

» Fahrradstellplatzangebot ausweiten (im Rahmen Altstadtsanierung
umsetzbar: Standorte: ,heutiger Bucherschrank®, Platzlage Rathaus)

= Fahrradweg Bottwartalstral3e einrichten
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AKADEMIE

B.1:

Ausweitung Stellplatzangebot
Es fehlen zur Deckung nur des aktuellen ® 3
innerstadtischen Bedarfs ca. 50-70 Stellplatze = o e
(Naherungswert, Ziel 70% Belegungsquote) N fee seir.g:?achtfgﬁng;&"er Sichtbarksit S
- Detailpriifung durch Verkehrsplaner notwendig! e | Jor Stadiniatine "“'e'ge°'d"e'“;,§f'£’m’" peRY

Parkplatze fur Beschaftigte / Anwohner berticksichtigen

Unite,,

(Y,
Mittier; €9 Geburtshaus
Ho, Schiller

Variante 1: Umsetzung Grabenstral3e

Neckar (Bedz ingung

mit Giber 100 Parkplatze Sl’fﬁ‘uiﬁlﬂ’i"d""“" |
2
1. Reduktion Kelterplatz mdglich JAltes Kino* (mit angrenzenden

. Flachen in Kombination mit

L 1100
Grabenstral!e = Einzelhandel (ggf. Doppelparkdeck)

. i I E"(pnonmen umzusetzenl) ..... Siadh o -
2. Umsetzung Parkhaus /-flache am Neckar (mit 5 e S
Verbesserung der Anbindung L 5 - ; *o.,,"‘"
[(Schrag)aufzug) [ iiber eine Briicke ]): H B P FRS Eimsoonios )
Touristen / ,Spezialbetriebe* 4/ A : ¥ k00 @
vl 29 £ 1S S KarnersH. Parkierungsflachen

Variante 2: keine / reduzierte Umsetzung Grabenstraflie moglich

1. Erhalt Kelterplatz notwendig
2. Umsetzung Parkhaus /-flache am Neckar (hohere Prioritat als in Variante 1)

3. Umsetzung ,Altes Kino“ (erweiterte Flache inkl. Einzelhandel) - als SchnellmaRnahme umsetzbar

4. Erweiterung Bottwartalstral3e
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Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt

AKADEMIE

21. Februar 2019

Handlungsschwerpunkt
& Themenfelder

KernmalRnahmen

Stellplatz-
angebot

Kunden-
lenkung

$

B. Erreichbarkeit

B.1:
Ausweitung
Stellplatzangebot

= Planung in zwei Varianten
(mit / ohne Grabenstral3e mit
Konsequenz zur Neckaranbindung)

B.2:
Parkleitsystem

B.3:
Optimierung
FulRgangerleitsystem

Erganzende MalRnahmen (Ideenpool)

=  Kombination aus statisch und
dynamisch

= Berlicksichtigung der gesamten
Innenstadt

Parkzeitregelung anpassen / Bereich mit Anwohnerparkausweisen (im
Rahmen von einem Verkehrskonzept mit umsetzbar)
Achse Uber die Guntterstral3e attraktiveren -> Kaufkraftkopplung

verbessern

Fahrradstellplatzangebot ausweiten (im Rahmen Altstadtsanierung
umsetzbar: Standorte: ,heutiger Bucherschrank®, Platzlage Rathaus)
Fahrradweg Bottwartalstral3e einrichten
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AU

AKADEMIE

B.2/B.3:
Parkleitsystem / Optimierung Ful3gangerleitsystem

Funktionsraumliches Entwicklungskonzept - Innenstadt Marbach am Neckar

5 . Kultur

Kartengrundiage: openstreetmap.org, 2018

Friedhof ; = -';_
‘LJ.,\.\““
?:‘) EEn
ER >
-m T ks
Go',,, Ergyy
?‘a% g
. @‘,v,u 0\“\“\ \
(’z mp\.sv
e o n rem : So o2t
innenstadt @ Bl > - % 1 | ////
HoHtery,, e‘.mw{“ AR \ ‘ L
notwendig: umfassendes Verkehrskonzept | cuwe msommaozie 20

Standorte furein
FuBgéngerieitsystemin
Erganzung zu bereits
bestehenden Standorten

Hauptwegeachsen

Standorte fir Beschilderungs-
maRnahmen ,Kaufkraftkopplung*

Handel

Dienstleistung

Aufenthaltsbereich/
Griinflache

Wohnen

Handel
ergénzt mit frequenzbringenden
Dienstleistungsbetrieben

Gastronomie/ Aufenthalts-
bereich erganzt mit Handel
Gastronomie

erganzt mit Dienstleistungs-
betrieben Gbergehend in
Wohnen
Aufenthaltsbereich

mit Gastronomie

Kultur

mit Gastronomie
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Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019
AKADEMIE
3. Mal3nahmen
Handlungsschwerpunkt
& Themenfelder KernmaBnahmen
C.1: = Begrunung
Aufenthaltsqualitat = Element Wasser
Erlebni . :
o rieonis ausbauen Platzgestaltungen (siehe A.)
C.2: » |nteraktionsmdglichkeiten als
Anziehungspunkte im zusatzliche Besuchsgrinde
Angebot offentlichen Raum = Anreize zur Kaufkraftkopplung
: » siehe A.
Sk . = Umsetzung gemaf
Nutzungen erganzen Einzelhandelskonzept

C. Besuchsgrunde

nach Zielgruppen Erganzende MalRnahmen (Ideenpool)

»  Wochenmarkt als zentraler Frequenzbringer weiter umsetzen und ggf.

weiter optimieren | (andere Zeit, Ausweitung mittwochs)
» Veranstaltungen qualitativ starken (Anzahl insgesamt ausreichend

vorhanden)
» Hotel (Detailprifung Bedarf & Standorte (Grinflache zwischen Gintter-
stral3e / Schillerstral3e, am Neckar (Verbindung Voraussetzung!))

=  KoOnig-Wilhelm-Platz attraktivieren
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Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019

AKADEMIE

3. Mal3nahmen
Handlungsschwerpunkt
& Themenfelder KernmafSnahmen
C.1: = Begrunung
Aufenthaltsqualitat = Element Wasser
EmE ausbauen Platzgestaltungen (siehe A.)

Ambiente

Angebot

C. Besuchsgrunde
nach Zielgruppen

Interaktionsmaoglichkeiten als
zusatzliche Besuchsgrinde
= Anreize zur Kaufkraftkopplung

= siehe A.
=  Umsetzung gemalf
Einzelhandelskonzept

Wochenmarkt als zentraler Frequenzbringer weiter umsetzen und ggf.
weiter optimieren

Veranstaltungen qualitativ starken (Anzahl insgesamt ausreichend
vorhanden)

Hotel (Detailprifung Bedarf & Standorte (Grinflache zwischen Gintter-
stralRe / Schillerstral3e, am Neckar (Verbindung Voraussetzung!))
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AKADEMIE

C.1:
Aufenthaltsqualitat ausbauen

Wasser

= Wasser als durchgéangig pragendes Element
—> flach um Nutzungsflexibilitat beizubehalten

in Verbindung mit den Anziehungspunkten: Thema: Schiller oder Tobias Mayer

(Schriftzug in Boden unter Wasser eingelassen, wissenschaftliche Meilensteine,
Langengrad von Marbach)

LIRS
N N

-wu nn P

. 1] ...
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AKADEMIE

Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019

C.1:
Aufenthaltsqualitat ausbauen

3 i, e

Beispiel Neuenburg am Rhein
Quelle: imakomm AKADEMIE, 2018.
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AKADEMIE

Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019

C.1:
Aufenthaltsqualitat ausbauen

= Bedingung: alternative Parkmoglichkeiten

= Nutzung durch Ansprache einer Zielgruppe
Familien = Frequenzbringer

» erganzt durch gastronomisches Angebot

v mesam———— = Trennung von verkehrlichen Bereichen mit
Heilbronn &= = Begriinung

= thematisch besetzen

Quelle: www.aalen-erleben.de, 2018.
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AKADEMIE

Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019

C.1:
Aufenthaltsqualitat ausbauen

wow

Burgplatz

------

~ Eichstatt

Eglisau (CH)

Quelle: https://files.newsnetz.ch/story/2/9/8/29836503/2/topelement.jpg

|
ol i
- [.,:a.u;_aus.-a,w JRIRE L
Quelle: imakomm ‘

AKADEMIE, 2018, )ﬁ,, : = Bereich fur Events = Veranstaltungsbereich

» als Treffpunkt / Aktionsflache (aul3erhalb der
,Eventzeiten®) ,,Spielflachen” fir jedes Alter

» damit ,nur® umrandende Begrinung umsetzbar
(beispielsweise: ,urban gardening®)

gl sve' _ = gffentliche Sitzbereiche
B oY m ' = i
S W 2 e Lq.. = Begegnungsraum

N
7 ! e

— g = Angebot auch fur Jugendliche

4 Sy

I5fozheim
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Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019
AKADEMIE
3. Mal3nahmen
Handlungsschwerpunkt
& Themenfelder Kernmafnahmen
= Begrinung
= Element Wasser
Erlebnis » I
o Platzgestaltungen (siehe A.)
C.2: » |nteraktionsmdglichkeiten als
Anziehungspunkte im zusatzliche Besuchsgrinde
Angebot offentlichen Raum = Anreize zur Kaufkraftkopplung |

= siehe A.
=  Umsetzung gemalf
Einzelhandelskonzept

C. Besuchsgrunde
nach Zielgruppen

= Wochenmarkt als zentraler Frequenzbringer weiter umsetzen und ggf.
weiter optimieren

= Veranstaltungen qualitativ starken (Anzahl insgesamt ausreichend
vorhanden)

= Hotel (Detailprifung Bedarf & Standorte (Grunflache zwischen Glintter-
stralRe / Schillerstral3e, am Neckar (Verbindung Voraussetzung!))
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Marbach am Neckar: Perspektiven Innenstadt 21. Februar 2019

C.2:
Anziehungspunkte im 6ffentlichen Raum

Vorschlage:
Interaktion als zentrale Empfehlung:

= Video-Info-Saule !
(Imagefilm, Veranstaltungshinweise, Filmvorfiihrungen ; ’°
zu Schiller, Tobias Mayer) s

» Wasserspiel (Thema Neckar)

» thematischer Spielbereich —
(Tobias Mayer: Astronomie / Langengrade) Quelle: imakomm AKADEMIE, 2018, |

= Ein Standort fir temporare Installationen ,,Schiller®
o Schiller-,Fotolochwand®
o Schiler-Kunst
o Preistrager ,Schillerpreis®/ Planungen zur
Schillerwoche

=  Weinpresse (mit Anleitung zur Weinherstellung) /
Modell zur Weinherstellung in Miniaturformat /
Weinhange der Genossenschatft
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AKADEMIE

3. MalRnahmen

Handlungsschwerpunkt
& Themenfelder

KernmalRnahmen

Erlebnis
Ambiente

Angebot

= Begrinung
= Element Wasser
= Platzgestaltungen (siehe A.)

» Interaktionsmoglichkeiten als
zusatzliche Besuchsgrinde
Anreize zur Kaufkraftkopplun

siehe A.

C.3: __ = Umsetzung gemaf
Nutzungen erganzen Einzelhandelskonzept

C. Besuchsgrunde
nach Zielgruppen

Wochenmarkt als zentraler Frequenzbringer weiter umsetzen und ggf.
weiter optimieren

Veranstaltungen qualitativ starken (Anzahl insgesamt ausreichend
vorhanden)

Hotel (Detailprifung Bedarf & Standorte (Grinflache zwischen Gintter-
stralRe / Schillerstral3e, am Neckar (Verbindung Voraussetzung!))
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AU

AKADEMIE

C.3:
Nutzungen erganzen

Potenziale an den richtigen Standorten nutzen - Innenstadt Marbach am Neckar

{ Fokus Altstadt:
' Ansatz spezialisierter Einzelhandel

5 - Hintergrund: kleine Verkaufsflachen unter
' 100 m? (schwer vermarktbar).

/ / y",‘\\‘ Handel
- W

—_
o

) \*

v
\L ) - 3
= — ontere Morbany let, UL % i
P —— —L‘-I':-Bm{iy l'g Aufenthaltsbereich/
it AR 2 10" " Griinfliche
— *B‘oj(&ah;"fsirf rdny
Schy
: U’"l‘rc
S Handel
o = )
m°'°'ro/(,,__f L ////> ergéanzt mit frequenzbringenden
' s % Dienstleistungsbetrieben
4 A0 Holae:, .
' 7 ingangsbereich ¥ Qwehste ~ Gastronomie/ Aufenthalts-
hiwe gy L % bereich erganzt mit Handel
» & ?’o 1-SU
: ’6/‘ \*4\\\"°\m%:°
I 8 Al
1 Fov % - T
T gl MM, . . sl = Spezialisierte Betriebe
L SehubaT i ) 9
/I.' de,o'"' olveawe ‘;‘ Schubartstr O\ Wog
M p » - “o\dt -
S A | RON p-Stores fordern
i m D5y : ~ 3 | Fokus GiintterstraBe: ‘
0 [ Bjngangsbereich & Fokus Sortiment mit
| 3 - Innenstadt >3 3 A
| /& 13 Ansiedlungspotenzial und
J oY & o -
| /2 < / 4 Flachenbedarf: Bekleidung
Gemal funktionsraumlichem B 3 Z G'Au"‘b(hz'v
- - * % darboc
Entwicklungskonzept: Einzelhandel A T Schulzentrum
y P BATS R SN \ @l = o l'® Quelle: imakomm AKADEMIE, 2018
e f ® .-J P sé ,:‘."S" S e i!syst;; Holderlinst ® f PR Kartengrundlage: openstreetmap.org, 2018
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AKADEMIE
3. Mal3nahmen
Handlungsschwerpunkt
& Themenfelder KernmaBnahmen
D.1: = Qualitdt durchgéngig erhéhen W
e Eintrittsbarrieren = Selbstverpflichtung
Rl abbauen (City-Commitment) ﬁes
nehmung Marb3ah
D.2: : = Standards zur Zukunftsfahigkeit ﬁ
Strukturen Digitaler Auftritt der setzen
Betriebe ﬁ'GS
D.3: » Umsetzung ausgewahlter
K.O(Srdination & stadtbelebender / imagefordernder
Umsetzun MalRnahmen
9 » Koordination Vermarktungsaktivitaten

D. Vermarktung

Guts,
s‘h‘""rh(.,-, -
tr

Cuhy

b’/ “aer 2014
SChilla
lle rg((.](“ "
arbhgy
ch

einkau fei

“N-marp,, By
ch.de %
!

Ergdnzende MalRnahmen (Ideenpool)

Zielgruppenansprache (Marbacher, Umlandbewohner, Touristen — je eine
Maflinahme)

gemeinsame Vermarktung als Kaufhaus Innenstadt
Empfehlungsmarketing zwischen den Betrieben
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AKADEMIE

21. Februar 2019

3. MalRnahmen

Handlungsschwerpunkt
& Themenfelder

KernmalRnahmen

Wahr- Qualitat
nehmung
Strukturen

D. Vermarktung

D.1:
Eintrittsbarrieren
abbauen

= Qualitdt durchgéngig erhéhen W
= Selbstverpflichtung
(City-Commitment) ﬁle

Marbach

= Standards zur Zukunftsfahigkeit W

setzen NGS

Marbach

= Umsetzung ausgewabhlter
stadtbelebender / imageférdernder
Mal3nahmen

= Koordination Vermarktungsaktivitaten

=  Zielgruppenansprache (Marbacher, Umlandbewohner, Touristen — je eine

Malinahme)

= gemeinsame Vermarktung als Kaufhaus Innenstadt
=  Empfehlungsmarketing zwischen den Betrieben
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D.1:
Eintrittsbarrieren abbauen

fies

Mindestbausteine fiir Betriebe in Marbach (gemeinsames Pflichtenheft)
(auch als gemeinsame Vermarktungsinstrumente)

~ p a
Barrierefreiheit ,,8 bis 8¢
- Baulich oder - durchgehende Vermarktete individuelle
- Kompensation Beleuchtung Kernoffnungszeiten Zusatzleistungen
durch Service - offene Rollladen
J J
™ ™
f 8 Produkt des Monats 4 Kur}denwahl zum
jahrliche (schriftliche) als gemeinsames “IIBetrleb LEs Jahr(?s
,Eigenprufung“ Schaufenster- Online-Marketing Uahmch? I_Evaluatlon
platzierung . moglicher
\_ \_ \_ Y, Eintrittsbarrieren) Y,
Vorazzl;g::uen gen Warenprasentation Erreichbarkeit Service
Kundenwahl zum
jihrliche (schriftiche) einheitliche % @gﬁﬁﬁfhbedﬁi:ﬁﬂﬁin
AP Standards Offnungszeiten moglicher

Eintrittsbarrieren)

- Basis: City-Commitment inkl. Gestaltungsleitfaden

Grundgedanke: ,,Belohnung“ guter Betriebe statt ,,Bestrafung“ schlechterer
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3. Mallnahmen
Handlungsschwerpunkt
J P Kernmal3nahmen
& Themenfelder
= Qualitat durchgangig erhéhen aj’i/
. .
_— ST SCe_ I bs(t;/erpfl |_chtu ng ﬁ
nehmung (City-Commitment) lIGS
D.2: s
_ : = Standards zur Zukunftsfahigkeit
Strukturen Digitaler Auftritt der
. setzen
Betriebe 182
[
Mindestanforderung fiir jeden Betrieb g) a i
1) Seite 1 bei Google Werde ich iiberhaupt gefunden? % Q Z:
2) Offnungszeiten, Adresse online Wann kann ich besucht werden? g. g g
3) Warengruppen online Was biete ich alles an? 3 c g‘ ten
D. Vermarktung ’ e °| T5
4) Einzelprodukte als Angebot gemeinsame ZielgrofRe § 2 E
} Anreiz fiir Besuch schaffen! § g (g
. 5) Produktpalette = digitales Schaufenster , gr Z 5
i Cheinhen U N L] Z|e|g 6) Produktreservierung Zusatzservice | \‘———'/ g
b’gﬂ”]’(‘rgl ) 2o MaB 7) Produktbestellung (inkl. Zustellung) Zusatzservice ll \ = @
~eady marbach - gem 8) Teilnahme an einem Online-Marktplatz Zusatzservicell + Ve m
ei"kaure . " Emp I
\nm.ﬁ%i%ﬁ 9) Online-Shop 2. Standbein
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3. MalRnahmen

Handlungsschwerpunkt

& Themenfelder Kernmafinahmen

= Qualitat durchgéangig ernéhen
= Selbstverpflichtung

Qualitat _ :
frty (City-Commitment)
nehmung
» Standards zur Zukunftsfahigkeit Yz
Strukturen setzen ml .
: » Umsetzung ausgewahlter
o tadtbelebender / imageférdernd
Koordination & stadtbelebender / imageférdernder
Umsetzung MalRnahmen
D. Vermarktung = Koordination Vermarktungsaktivitaten

Querschnittsaufgabe zwischen Tourismus und Citymarketing /
N Wirtschaftsforderung (50%)

b’g(“hi/]("‘wa( =, Kiimmerer* fiir ,,Anziechungspunkte“

L marbach

“Marbay, e %
3 )

Gutse,
s(heinh(-,-t fis
Gr

- kein Veranstaltungsorganisator!

e’""a"ﬁn-in
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AKADEMIE
3. Mallnahmen
=7 > s -
Ubersicht cestatung ol o) D/ i) O
Handlungs- = A: - \ / C: \\\;: _'-/ D:
lschwerpunktd Stadégﬁf#éﬁher Errelchbarkelt ngﬁ%ufiglsgrrgﬁggn Vermarktung
2h1@ick|ung%@@ B.1: C.1: B-G¢ D.1: ®-GO
Innenstadt nach Ausweitung Aufenthaltsqualitat Eintrittsbarrieren
Funktionsrdaumen € Stellplatzangebotece | ausbauen ge abbauen €€€ ﬁ!.?.,.%
A.2: SO G-6C . SEBE p.2: %
Sanierung des B.2: Anziehungspunkte
Kern- ~ - . o : Digitaler Auftritt
maknahmen| ©Offéntlichen Parkleitsystem im offentlichen der Betrieb
Raums €€e €€ | Raum e derBetriebe ¢ [ligs
A3: @ B.3: C.3: B-BOD .
Immobilien- und Optlrr_l_lerung_ Nutzungen e T e
Ansiedlungs- FuBRgéngerleit- erazinzen Umsetzung
management gg system € 9 €€ €€
Zeitlicher Horizont: | e kurzfristigl ®E&  mittelfristig ©EE  langfristig
Investitionsvolumen: gering €€ mittel €€€ hoch
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e Analyseergebnisse

Jberblick
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4. Ausblick

Wichtiqg: baldmoglichster Umsetzungsstart!

Die Zeit lauft gegen Sie und lhre Innenstadt...

kurzfristige MalBhahmen (3 Jahre!)

B.1: Ausweitung Stellplatzangebot (Schnellmal3hahme Standort ,Altes Kino®)
A.3: Immobilien- und Ansiedlungsmanagement

C.2: Anziehungspunkte im 6ffentlichen Raum

C.3: Nutzungen erganzen

D.1: Eintrittsbarrieren (bei Betrieben) abbauen ﬁ// ﬁles
D.2: Digitaler Auftritt der Betriebe W fos

D.3: Koordination und Umsetzung von Vermarktungsmafl3nahmen

Start der mittel- und langfristigen MaRnahmen
(Planungsgrundlagen und Vorbereitungen)
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Wichtig: baldmoglichster Umsetzungsstart!

Die Zeit lauft gegen Sie und lhre Innenstadt...

...aber Sie haben noch gute Voraussetzungen und damit Chancen!

... |Ihre Meinung / Ihre Gedanken?
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Rechtliche Hinweise

Die vorliegenden Unterlagen sind Teil einer mundlichen Prasentation und nur im Gesamtzusammen-
hang vollstandig.

Die vorliegenden Unterlagen fallen unter die §§ 2 Abs. 2, 31 Abs. 2 UrhG und das européische Recht.

Die Vervielfaltigung, Weitergabe oder Veroffentlichung als Platzhalter oder zu Layoutzwecken
verwendeter Fotos oder Abbildungen, fir die keine Rechte vorliegen, kbnnen Anspriiche der
Rechteinhaber auslosen. Die Weitergabe, Vervielfaltigung, Speicherung oder Nutzung sowohl im
Ganzen als auch in Teilen bedeutet die Ubernahme des vollen Haftungsrisikos gegeniiber den
Rechteinhabern, die Freistellung der imakomm AKADEMIE GmbH von allen Anspriichen Dritter und
das Tragen der Kosten einer eventuellen Abwehr von solchen Anspriichen durch die imakomm
AKADEMIE GmbH.

Es ist nicht gestattet, die vorliegenden Unterlagen im Ganzen oder in Teilen in Dokumentationen oder
Protokollen wiederzugeben. Am geistigen Eigentum der imakomm AKADEMIE GmbH und ihrer
Mitarbeiter werden durch Veranstalter keinerlei Rechte erworben.

Medienhinweis:

Aus den vorliegenden Unterlagen darf nicht zitiert werden. Bitte wenden Sie sich fur eine Freigabe von
Zitaten an die imakomm AKADEMIE GmbH, Telefon 0 73 61 /5 28 29 0, info@imakomm-akademie.de

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de



